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Tell me, and | will forget
Show me, and | will remember

Involve me, and | will understand

Lao Tse
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herltage
arts

.| really think museums have the reputation like
university professors, and you expect them to show things
which have the backing of scientific methods*

a young australian
(Black 2005)

solid, but boring
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Kultur(tourismus)raum Stadt

Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an DTV 2006, ETC/UNWTO 2005
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Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an DTV 2006, ETC/UNWTO 2005
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Akteursnetzwerk im Kulturtourismusraum Stadt
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Inszenierung im Tourismus

... ISt die marktorientierte Umsetzung eines tourismusrelevanten Themas
mit unterschiedlichen Einrichtungen, Akteuren, Partnern und Medien auf
der Grundlage einer klaren Handlungsanweisung. “

STEINECKE 1997, S. 8

= ... (bezieht sich auf) schopferische Prozesse, in denen etwas entworfen
und zur Erscheinung gebracht wird — auf Prozesse, welche in spezifischer
Weise Imagindres, Fiktives und Reales (Empirisches) zueinander in

Beziehung setzen. * SCHEURER 2003, S. 73

> Inszenierung als Instrument zur Profilierung des touristischen Angebots
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Etablierte Inszenierungsansatze im Kulturstadtetourismus

Klassisch:
»Events
»Freizeit- und Konsumeinrichtungen ,’.'.

> Hotellerie und Gastronomie
>»Neue Generationen von Museen
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Besucheransprache im Kulturtourismusraum Stadt

Passive Beteiligung Aktive Beteiligung

passive participation active participation
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Besuchereinbeziehung im Kulturerlebnisraum Stadt

Aufnahme / absorption

Unterhaltung Bildung

Passive Beteiligung €ntertainment educational  Aktive Beteiligung

passive participation active participation

Asthetik

esthetics

Eintauchen / immersion
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Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an DTV 2006, ETC/UNWTO 2005
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Aktuelle Inszenierungs-Elemente im Kulturstadtetourismus

Klassisch: h
»Events

»Freizeit- und Konsumeinrichtungen
»Hotellerie und Gastronomie
»Neue Generationen von Museen

Aber auch durch
neue Formen von
| Events madglich!

Aktuell:
—> 2. B. Erlebnisfihrungen

Theaterartige ,,Bespielung” von
Kulturdenkmalern im Stadtetourismus

als neue Form des Kulturerlebnisses
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Quelle: eigene Aufnahmen 2006
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~Brot & Spiele*
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Fact Sheet ,,Brot & Spiele*

= 1x / Jahr im August seit 2002
* in den antiken Statten Triers:

Amphitheater, Kaiserthermen
» Handwerkermarkt, Legionarszeltlager, Gladiatorenshow -

Soziodemographische Merkmale der Eventbesucher:
= (Ca. 18.000 Besucher (2006)

= Durchschnittlich 40 Jahre,

= mittleres bis hdheres
Einkommens- und Bildungsniveau,

v. a. Familien

67 % Tagesausfligler, 33 % Urlauber
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B
Affinity Groups (AFG)

= Eine Affinity-Group ist ein szenebasiertes Netzwerk
von Konsumenten und Anbietern, das sich offentlich
ZU einer gemeinsamen Leidenschaft/Affinitat bekennt
und sich organisiert® (SCHERTLER 2006, S. 45).

Merkmale einer AFG
e Szene
e \Wertebasis
« Offentliches Bekenntnis
e Gemeinsame Leidenschaft (Affinitat)
e Konsumenten und Anbieter
e Offline- und Online-Institutionalisierung von Affinity Groups
e Eventkultur als Ausdruck der Gruppenindividualisierung
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AFG auf Anbieter- und Nachfragerseite: AFG Netzwerk

Affinitat

Nachfrager-Gruppe
|
Orientierung, Vergleich, Information, Gesellung
: aufgrund von Affinitaten
Anbieter-Gruppe
| !
Kommunikation Organisation
v v ' v v
AFG Produkt AFG Location/ Medien Events/ Vereine/
Hersteller Destination Messen Verbande
C——l
. Onlineportale,
AFG QIte/Regionen, Print-Magazine, Turniere, .
. Hotelanlagen, Regional,
Ausristung, . TV-Sendungen, Konzerte, ;
- Fltsse, Meer, . hational,
Zubehor, efc. e Radio- Ausstellungen, : ;
Freizeiteinrichtu international
(Handel) ngen Sendungen, Messen, etc.
etc.

Quelle: SCHERTLER 2006, S. 128
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Anbieter der ,,Romischen Alltagskultur*

» Stadtedestination Trier:
e finanzielle F6rderung
e Kulturblro der Stadt Trier als Auftraggeber des Events
e Image als ,,Romerstadt”

= Denkmalpflegeverwaltung:

e gemeinsame Erarbeitung eines Inszenierungskonzepts flr die Inwertsetzung
der antiken Statten mit der Stadt Trier

= Medienfabrik GmbH:

» Diese Fabrik haucht alten Steinen Leben ein“ (FUSENIG 2007) mit
Deutschlands groRtem Romerspektakel

e ,Kunden gewinnen, Kommunikationsstrategien (und) Konzepte entwickein,
das Unternehmen leiten und Ideen haben*(mundl. Mitteilung FRANK 2007)
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Das romerzeitliche Event ,,Brot und Spiele*

Affinitat ,Rémische Kultur - in den antiken Statten Triers®

Nachfrager-Gruppe

jlefung, Vergleich, Information, Gesellung
aufgrund von Affinitaten

v
Kommunikation

Organisation

Sponsoren

AFG Produkt : Vereine/
Medien Events )
Hersteller Verbande
diverse Vereine fiir
J ! ! 2
Medienfabrik experimentelle
; Archaologie, die den
WL ey http:/Awww trier. Alltag der Rmer
de/brot-spiele/ wirklichkeitsgetreu
o . . ’ und auf
Stadt Trier, Antike Statten wissenschaftlichen
B.S.A: Triers: Spiegel online, | grot & Spiele” Erkenntnissen
Amphitheater, Trierischer " E:;ﬂ?:ggn
Vereine, private | Kaiserthermen | vo|ksfreund,
Anbieter www_hundertta Istituto ARS
usend.de, Dimicandi aus
Mailand

{Hauptakteure der
Gladiatorenshow)
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Nachfragerseite !? — AFG ,,Romische Alltagskultur

iz S ieandi = Sierusugt.
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Willkommen auf der Homepage der

Ave! Benvenuto Romanauta

Il nuovo sguardo del mondo sulla Storia Vivente

/ commrm

ganz- Viws: romisches Handwark erleten l1| 00-18.00 Unr) Vicus: romiscfis Handwerk erleben (11, 00-18.00 L]

tigip  Militirlager: exsmplarizchas Lagerkben mit Legio | Minervia Militirlager: exemplarisches Lagarlaban mit Lagio |
Pia Fidalz, Viailia Romana Vindriacum, Miltes Badensis, Minervia Pia Fidels, Vigilia Romeana Vindriacum, ilites
Cohors Veterana Medinlaness, COHORS XXWVCR, Tmetrottar Badansis, Cohers Vaterana Madilaness, COHORS XiVI

Ricerca & Curiosita
Gli ultimi articoli pubblicati da AD

11.00-18.00 Ut} VR, Timetmtier (11.00-13.00 Uty

| 10.00  von der Porta zu den Kaisarihermen: Pompa von der Porta zu den Kaiser ihermen: Pompa
GmBar Aufmarsch der Lagiordre Gmfar Aufmarsch der Lagiondre

1.0 Exerzierfeld: Erstirmung eines Walks {Cohors Veterans) Exerziorfold: Erstirmung eines Walls (Cahors Vetarana)

| 11.30 Tavernemwelt: Auktion rimischer Repliken (Favia Soha) Aukton romischer Repliken (Ravia Soha
— Miltas Bochnsis i~ 1230 Exarziarfeld: ErstCrimung sines Wl (Cofors Veteana) — -

9 aprile 2007 " : ! :

Colonna Traiana: aspetti fiqurativi der Pompa Caldarium: ramische Modan- und Fisurenschau Galdarium: romisehe Musik und Tan (Musica Foman)

e {Niltzs Batenss Everziaal Ersturmung ainee Walls (Cobrs Veterane)

s . Caldarium: ramische Woden- und Frisurenschau
Eventi e spettacoli 1300 Tavemenwelt: rimische Musik und Ta'Lz(Muma Fomand) 1 i Baen)

19 und Eblzrung
Gladulmaﬂm u Iurgen s D\mwandﬂ Militirtager: Vorfabrung und Erkkinng vn versehia-
ang ber dia Kelten (Miites Bedsnysj > Lirs Nimicandi)
d: & piscum) i ]

Caldarium}
Exerzortoly

5 aprile 2007
Approccio all'analisi
dell'iconografia Romana

1 1 gladiatori di Fiano Romano
Recentemente scoperti nei pressi di
Roma interessanti riievi gladiatori del |
secol a.C.

Archivio foto, video e articoli 2005-2006

Iservizi, le foto & i video dei principali spettacol del
2005 € 2008 del Collegio Gladiatorio € del gruppo
miltare di ArsDimicandi (Cohors | talica) in talia,
Germania, Spagna, Svizzera & numerosi atri paesi

armamenti e svela le categorie... 1415 Lrnmu‘lnld mkommniwmmmmgllm 1. MPE)

frung an

Colori di tuniche & penulas europei Romischa Husk von Eladutcrmmsm!mrum {Ars Dimicand) Exarzierfel
Aggiornamento 01 maggio 2007 Fadans (Legio | Mi
e 1 fievo di Chester & unica prova <<« clicea Ia foto 1430 Caldarium: romische Musik und Tare (Musica Romarg) Wiltirlagd
esistente sulla colorazione dei costumi Tavenemelt tmizche Musik (Fodars] denen G
militari romani. Le ipotesi e gl indizi Spectacula 2007 15.00  Exarzierfeld: Kampfvorubrung (Miites Bedsnsis) Caldarium|

sullargemento. Caldarium|
Tavernemy
Exarzierfe]

g 18.00  Exarzierfuld: rakonstruierts Waffentraining (LEG. . M.PE)
Tavemenwalt: romische Musik und Tanz (Musica Romanal
Caldarium: ramische Modan- und Frisurenechau

(Miltas Bedensis|

AD Communications 17,00 Exenzerfed: Kampvertand u. 2. mit g Romana Caldorium|
ArsDimicandi nel Cinema, TV, Editoria, Sport Vindrizcum, Miites Badansis) (iitas B
i Repliken {Ravia Soka) 1600 Exerzierdl

' / 1730 Gladiatorsnkiinypfe im Amphitheater zum Thema Wiists (Legio | Mi

= . ¢ = it der (aiatorerachule Ars Dimicand, Kamplazznen 2u Tavamern]
Fferd mi Timelrctter, Amazonen und Aristk mit den Francreas e e ——

— = 1700 Exarzierfel

— Caldarium: , Tueulanhus” Theatarvorfthrung id.) Vindriacur

M G @ ” 7| DTk Freizet aToui.. {Forum Romenun Bappard) o G
4rs Dinicandi @0 Torememvelt: omische Musk ing T (usia Fomane 7 =

2.0 ﬂl!ﬂe Nacht (unterirdisch) 1 Pfand mf

Kkang- wnd Lichtinstalationan mit Petor Mergener Franorcas

(imie Fabnenaihe mit Legiondren, Fackeh

2130 Gladiatorenkinpsim Amphitheater zum Thema Vists
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Inszenierung des Stadtraums mittels AFG % =

Erlebnisorientiertes AFG-Marketing =

e Leidenschaften von Individuen ansprechen,

e die sich in Gruppen zu Netzwerken organisieren,

e Vereine und/oder Events als Begegnungsplattformen wéahlen und
e direkt oder indirekt mit den Erlebnis-Marketinginstrumenten adressiert werden kénnen.

=

e Optimierung der erlebnisorientierten Inszenierung durch detailliertes Expertenwissen
der AFG (hohere Zufriedenheit); kostengtinstig

e GroRere Authentizitat durch Selbstkonzept und Ubertragbarkeit auf Publikum sowie
durch Mitarbeit der AFG-Manager

e AFG-Netzwerk fordert Kooperationsfahigkeit und —bereitschaft auf Anbieterseite:
auch bei zuliefernden Leistungstragern und Sponsoren (B2B)

e Auf gesellschaftliche Rahmenbedingungen (Erlebnisorientierung) kann durch
Customer Integration besser und flexibler reagiert werden

- hohere Kundenorientierung
e Hoher Multiplikatoreffekt (v. a. persénliche Empfehlung)

i um  Freizeit-Tourismus-Geographie.de
EHEIE Wuniversitat Trier



Kulinarik
Genuss)

Shopping

ifestyle  Design
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verantwort-
liche

Kommunal-
management

Heritage
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Wir danken fur lhre
Aufmerksamkeit ...

? 9
9
... und freuen uns auf
eine angeregte
\o

c Diskussion.

i ¥
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