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Prof. Dr. Andreas Kagermeier hat bis 2023 an der Uni-
versitat Trier gelehrt und geforscht. Neben seinen nord-
afrikanischen Forschungsaktivititen stellen aktuelle Ent-
wicklungstendenzen im Stadtetourismus einen Schwer-
punkt seiner Tourismusforschungsaktivtiten dar.

Dr. Eva Erdmenger hat 2022 mit der Dissertationsschrift
»The Destination Governance of ,Localability* an der Uni-
versitat Trier promoviert, in der sie vor dem Hintergrund
von Uberlastungsphianomenen im Stadtetourismus den
Blick auf die Bewohner:innen gerichtet und das Konzept
der Prosilienz auf dessen Tragfahigkeit iiberpriift hat. Zu
ihrem Interesse an einer sozial nachhaltigen (stadtischen)
Tourismusentwicklung gehoren Forschungsthemen wie Overtourism, partizi-
pative Destination Governance und Community Prosilience.
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Vorwort

Spatestens seit einer intensiven medialen Beschéftigung mit negativen
Auswirkungen des Stddtetourismus im Sommer 2017 ist Overtourismus
zu einem vielfach diskutierten Phanomen geworden. Ausgehend von den
Kreuzfahrtdestinationen Dubrovnik, Barcelona und Venedig (Helmes 2016)
wurden die negativen Reaktionen der Wohnbevélkerung auf die als ,Zuviel®
empfundenen Besucher:innen in ihrer Stadt rasch zu einem europaweiten
bzw. inzwischen globalen Thema. Denn Overtourism betrifft nicht nur
europaische Stidte, auch wenn der bisher sehr Eurozentrische Diskus stark
auf diesen fokussiert ist.

Obwohl die COVID-19 bedingten Effekte im Jahr 2020 fiir eine kurzfristig
diametral andere Situation gesorgt haben, ist mit dem Wiederanstieg der
Besucher:innenzahlen die Problematik fast unveréndert virulent und stellt
weiterhin eine zentrale Herausforderung fiir die Destination Governance
dar. Auch medial hat die Debatte im Sommer 2024 einen neuen Héhepunkt
erreicht und verdeutlicht, dass Overtourism-Proteste nicht mehr nur in
européiischen Stidten auftreten.

Mit dem vorliegenden Band werden einerseits die Hintergriinde und aus-
l6senden Faktoren fiir die teilweise sehr akzentuiert und oft mit pauschal-
ierenden sowie emotional aufgeladenen Positionen gefiithrten Diskussion
auf der Basis von grundlegenden Rahmendaten beleuchtet.

Dabei wird ein besonderes Augenmerk auch auf die sozialwissenschaft-
lichen Ansitze zum Nachvollziehen und Deuten der Befindlichkeiten der
unterschiedlichen Akteur:innen gelegt. Ausgehend von fritheren Manage-
ment- und Gegensteuerungsansitzen in Grofischutzgebieten und in der
interkulturellen Begegnung erfolgt eine Annaherung an die aktuell in der
Diskussion befindlichen Managementansatze.

Es wird dargelegt, dass ein Ausbalancieren der divergierenden Bediirf-
nisse und Interessenslagen der Involvierten und Betroffenen keineswegs
trivial ist. Abgesehen von den oftmals diskutierten Limitierungsansitzen
liegt das Augenmerk auch auf den Moglichkeiten der Resilienz-Ertiichtigung
durch weiche, indirekt und nur partiell auf die Ratio abzielende Partizipati-
onsanséatze, welche Bezug zum Konzept des Sozialen Kapitals nach Bourdieu
nehmen.



Dabei wird aber auch deutlich, dass damit sehr grundsatzliche Dimensio-
nen von Zivilgesellschaft und Urban Governance berithrt werden, die weit
iiber den engeren Rahmen von rein auf den Tourismus begrenzten Hand-
lungsansatzen hinaus reichen. Sowohl Tourismuswissenschaft als auch
konkrete Destinationspraxis stehen bei vielen der Herausforderungen noch
am Anfang eines herausfordernden und wohl auch mithsamen Prozesses.

Abschliefflend wird herausgestellt, dass sowohl Tourismuswirtschaft als
auch Tourismuswissenschaften bislang weitgehend wachstumsorientiert
bzw. wachstumsgetrieben waren. Es spricht einiges dafiir, dass der aktuelle
Diskurs um Overtourismus — dhnlich wie auch die Klimawandel-Diskussion
— als Anzeichen fiir anstehende grundlegende Paradigmenwechsel im Tou-
rismus verstanden werden konnte.

Freising und Wageningen, im Frithjahr 2025
Andreas Kagermeier und Eva Erdmenger
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