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Entwicklung Index Tourismusintensitat
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Servi ce Q Bundeslimd Stufe I Stufe II Stufe III
Baden-Wiirttemberg 461 41 13
Deutschland g,yerm 505 24 )
Berlin 40 3 1
Brandenburg 341 31 9
Bremen 35 0 0
Hamburg 33 0 0
Hessen 221 5 1
Mecklenburg-Vorpommern 62 3 0
(, \ Niedersa.chsen 335 28 4
:‘ Nordrhein-Westfalen 391 9 1
'\% Rheinland-Pfalz 594 26 2
" Saarland 115 9 0
e Sachsen 262 24 0
Sachsen-Anhalt 155 38 1
Schleswig-Holstein 171 10 2
Thiringen 102 25 1
Anzahl Gesamt 3829 279 36
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S ervi ce Q Bundeslimd Stufe I Stufe II Stufe III
Baden-Wirttemberg 89,5% 8,0% 2,5%
Deutschland g,yerm 95,3% 45% 0,2%
Berlin 90,9% 6,8% 2,3%
Brandenburg 89,5% 81% 2,4%
Bremen 100,0% 0,0% 0,0%
Hamburg 100,0% 0,0% 0,0%
Hessen 97.4% 2,2% 0,4%
Mecklenburg-Vorpommern 95 4% 4,6% 0,0%
\ Niedersachsen 91,3% 7,6% 1,1%
7 Nordrhein-Westfalen 97.5% 2,2% 0,2%
q Rheinland-Pfalz 95,5% 4,2% 0,3%
" Saarland 92,7% 7.3% 0,0%
DEUTSCHLAND Sachsen 91/6% 8,4% 0/0%
Sachsen-Anhalt 79,9% 19,6% 0,5%
Schleswig-Holstein 93,4% 55% 1,1%
Thiringen 79,7% 19,5% 0,8%
Anzahl Gesamt 92.4% 6,7% 0,9%
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1 Ungestitzte Bekanntheit deutscher
L Ferienregionen

47% Nordsee
43% Ostsee

31% Schwarzwald
28% Bayern

13% Harz
12% Bodensee

10% Alpen, Bayerischer Wald

9% Luneburger Heide

7% Allgdu

6% Sauerland, Riigen

5% Sy|t

4% M-V, MV-Seenplatte, Thiringen, Thiringer Wald, Erzgebirge
3% Berlm Eifel, Schleswg-HoIsteln Sach5|sc:he Schweiz, Mosel
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Quelle: Projekt M, Regiolmage 2003 M?
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Funktionen von Marken

Nachfrager

Anbieter
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Markenlandkarte

Symbol-Baustein Faszinations-Baustein

wlo o i
',\ thmnbufgﬂ Tor QFIGss2 und Seen

\ @ Potsdarmer Plat
EmotlorjiBaustem 0 Aexanterplatz
- - i
Multiasiturcle Weltitagt
Q) toties Nachdben :
Nutzen-Baustein

/ g
|0 gute chmxhtunzvnomnwcn‘} \
| ‘o‘ robes Kulturangebot

1

Numn\o o interessante Sehenswirdigkeiten
QN ahvedeehr \o Zookgischer Garten
s Q ngmégichkeiten

o ann  Freizeit-Tourismus-Geographie.de
AR Wuniversitit Trier




Zielrichtungen der Markenbildung im Destinationsmarketing
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Zielrichtungen der Markenbildung
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Tourismusregionen RLP
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Gastlandschaften
RHEINLAND-PFALZ
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Gastlandschaften URLAUBSREGIONEN [RILIPVIS 22 B URLAUBSMAGAZIN

BARRIEREFREI
RHEINLAND-PFALZ |

URLAUBSTHEMEN
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e. Radtouren. RadHelden. Wege. Touren. WanderWunder.

Wein, Kultur & Kulinarik -
Weinkultur. Weinreisen. WeinReich.
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Bundeslander-ubergreifende Kooperationen

Germany off the beaten track ’{W_ English | Trade | Partners

ristory up - KM
Your Life! OF GERMANY

Heritage @ Rostock
Atmosphere
= @ Potsdam
rta Nigra (about ) ern Rudsk @ Osnabrick
@ Munster
Cities Be Inspired See & Do Eat & Drink Plan Blog Packages I .
@ Erfurt
@ Koblenz
@ \Wiesbaden
® Trier ® Mainz @ \Worzburg
® Heidelberg
@ Augsburg
@ Freiburg
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Bundeslander-ubergreifende Kooperationen

Lernen Sie unsere acht Mitgliedsregionen kennen. Wir stellen Thnen in jeder Region barrierefreie Sehenswirdigkeiten und Besichtigungstipps sowie
ausgewahlte barrierefreie Angebote vor. Sie finden ebenso weiterfihrend die Links zu unseren Partnern, die Thnen bei der Planung und Organisation

Ihrer Ferien beratend zur Seite stehen. Bitte wihlen Sie eine Region auf der Karte.

Eifel

S Facettenreich, sympathisch,

55 i unwiderstehlich attraktiv

o .
Dstfnesin_g_j_ T Vielseitige Angebote rund um die
3 et a s
B E s Naturparke und den Nationalpark Eifel,

s Pk ums Radfahren, Wandern, Vulkanismus &
L Geologie, Urlaub auf dem Bauernhof oder
s Magdeburg S IEIEN amping versprechen ein
+* " ormund Leipzig y X
* asebdor . £ abwechslungsreiches Urlaubserlebnis.
/‘f;ih_ ﬁ' Séchsische - Bereichert durch die kulturelle Vielfalt
sowie die von Herzen kommende
3 Gastlichkeit wird die Eifel zu einem
e erlebenswerten Ganzen.
s =4 ,
T Weitere Informationen —
Gl Secriond BARRIEREFREIE
e Seenland
e REISEZIELE IN DEUTSCHLAND
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nordsee *

schleswig-holstein *
* Urlaub, so weit das Auge reicht!

ostsee”

Willkommen in Schleswig-Holstein

Hier finden Sie unsere Highlights und ' Entdecken Sie die Vielfalt des

individuellen Angebote fir Inre Reise Urlaubslandes Schleswig-Holstein mit | meer.zeit™ fur Urlauber in den besten

in das Land zwischen den Meeren. all seinen Facetten. Jahren oder den besonderen Moment
8 fur Genieller.
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schleswig-holstein *
*Urlaub, so weit das Auge reicht!

Willkommen in Schleswig-Holstein

« Schiiefen

Top-Angebote

wunnerland* Schleswig-Holstein »

meer.zeit* »

I Fur Siel besonders® »

. - Pe=TE ‘ -
£ Familienurlaub im wunnerland®,
meer.zeit” fur Urlauber in den besten
Jahren oder den besonderen Moment
M fir GenieBer.
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Traditionelle isolierte Produkte im Tourismus
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N
Hybride Produktkombinationen
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Regionalmarke Eifel

= der Elfel
Natur pur erleben!!

v __ : Naturerlebnis » H Gastlichkeit »
— 3 al =| .
A+A-a- RSS-Feed F

Aktuelles Herzlich willkommen in der Ferienregion Eifel
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Aktuelles Herzlich willkommen in der Ferienregion Eifel
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EIFEL

Regionalmarke EIFEL 03.09.2010 « zuriick Regionalmarke EIFEL GmbH
Phil hi L = i erhalt Auszeichnung fir das
! DSE_"D '_e EIFEL Kulinarisch fiir alle Sinne: Marketingkenzept _Fleisch
Organisation und Wurst

»  Der Gast soll schmecken, was ,,EIFEL" bedeutet: Kulinarische Gaumenfreuden
direkt aus der Region - Qualitat ist unsere Natur!
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Mosel WEINKULTURLAND

= Mosellandtouristik W

Willkommen im WeinKulturLand! MOSEL

WenKururLaND

= Moselwein e.V.

DIE INITIATIVE MOSEL

DIE MARKE MOSEL

DIE ERLEBNISFELDER

e Region Mosel — gekemnzeichnet durch sine mehr als 2000jahrige
einkuturlandschaft — hat sich zum Zisl gesetzt, ihre Starken und
M esonderheiten zukinflg unter einem gemeinsamen Dach zu vermarkten. Die
B i N ene Krone” in Form eines M" steht symbolisch far den Dreikiang aus Wein,
ourismus und Kultur, der den Menschen in der Region und den Gasten aus aler
Velt einzigartige Erlebrisse verspricht. Lassen Sie sich verfuhren!

Info & Service
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Interaktive Karte
EUROPAISCHE UNION
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Anreise & Routenplaner

. 2 & online-Wetter
\ \/ n auf den ersten Blick. Moselland Intern /
\ 1n Mosel, Saar und

+ft Mosel, die in ihrer Arrangements
ichtige Grundlage fiir den

e
MOS E L im Moselland ein. Wozu
sowie die historischen

3 SR WEINKULTURLAND
Fanlesen: Suchen & Buchen
L WEINKULTURZELT
NACHRICHTEN
AUS DEM MOSELLAND

—_— WEINKULTURLAND

Wana Bing: Welen im Wein -

MITGLIE

GESCHAFTSBERICHTE
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Traditionelles statisches Verstandnis der Zugehérigkeiten im
Destinationsmanagement

Deutschland

RLP
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Auf dem Weg zu hybriden Destinationen ?

Eifelsteig

GroBregion
Luxembourg

ROmer

wSaar-Hunsri'lck-Steig
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Zusammenfassung

» Landesdachmarke , Gastlandschaften®
= Weitgehend stringente Abgrenzung von Reisegebieten

aber heterogenes Branding ohne groBen Bezug zu
Dachmarke

= klare Produktlinien
aber geringer regionaler Bezug bzw. RLP-Bezug

= Qualitatsorientierung
Dominanz bei Stufe I

= Ansatze mit Regionalmarken als integrative Marken
ausbaufahig

= QOrganisationale Strukturen noch traditionell gebietsorientiert
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lch danke fur lhre
Aufmerksamkeit ...
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