Agenda
Anmerkungen zu " Kulturbegriff
» Wachstumsdynamik
Perspektiven im Kulturtourismus = Erlebnisorientierung
Prof. Dr. A. Kagermeier = Neue Markte im Kulturtourismus

Freizeit- und Tourismusgeographie, Universitat Trier o Kultur als Kombinationselement

Arbeitskreis Freizeit und Tourismus e Popularkultur: Empirisches Beispiel

Eichstatt, 20. Oktober 2006 < Sinngebungorientierung
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Klassische Definiton Trends der 90er Jahre
= Der Kulturtourismus umfasst alle Reisen von Personen * Boomphase Stadtetourismus
... um sich vorrangig tber materielle und/oder nicht
materielle Elemente der Hoch- und Alltagskultur = Wachstumsmarkt Events

des Zielgebietes zu informieren, sie zu erfahren

und/oder sie zu erleben.* = Erlebnisorientierung

Steinecke 2002, S. 10

i FeizeitTourismus-Geographie.de i  Freizeit Tourismus-Geograptie.de
EEE Muniversitat Trier EEE AMuniversitit Trier




Klassische Merkmale Kulturtourist

Uberdurchschnittlich gebildet
Konsumkraftige Zielgruppe

Relativ jung

Auslandsorientierte Urlauber

Ausgepragte Erlebnisorientierung

Lohmann 1999, S. 69-70, Steinecke 1993 & 2002
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Die Wurzeln des heutigen Kulturtourismus:
Grand Tour

e Teil des adeligen

TthmndTour1814—1820 EfZ/e/?UﬂgSprgfammS

- Ziele:
gesellschaftliche Kontakte,
Vorbereitung auf
Regierungstétigkeit

e Klare Routen

=> Bildungsrelsen des
gehobene Biirgertums

Quelle: Freyer 1998, S. 7 uelle: Brilli 1997

i  Freizeit-Tourismus-Geographie.de

EHEE Wuniversitit Trier

Erweiterung des Kulturbegriffes in den 90er Jahren
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Entwicklung Stadtetourismus

Ankinfte in deutschen Grof3stadten

5 Mio. Ankunfte

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Quelle: Destatis 1994-2004

i Freizeit-Tourismus-Geographie.de

EEE AMuniversitit Trier




Entwicklung Berlin-Munchen-Hamburg

Mio. Ubernachtungen

12

== Berlin
10 -{|==  Munchen

== Hamburg

o T T T T T T T 1
1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002
1991 1993 1995 1997 1999 2001

Quelle: Statistische Landesamter
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Die Top-Ten im Stddtetourismus (Ubernachtungen in Tsd.)

2003 2004 Veranderung
zu ‘03 in %

Berlin 11.329| 11.669 +3,0
Munchen 7.057 | 7.199 +2,0
Hamburg 5.407 | 5.650 +4,5
Frankfurt a.M| 3.935 | 3.978 +1,1
Kdln 3.427 | 3.530 +3,0 e *
Dresden 2.349 | 2.502 +6,5 - o
Disseldorf 2.340 2.480 +6,0 Cermany
Stuttgart 2.146 | 2.189 +2,0
Nirnberg 1.824 | 1.879 +3,0
Leipzig 1612 | 1.692 +5,0
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Entwicklung Museen und Museumsbesucher

Index: 1991 = 100

160 —

140

120 | 777777777777
100 |
80 -~
60 "

40 "

20 "

0 T T T T T T T T T T T T T
N DO N> O O AN DD O AL O
9”7 DY 7 O O D D L L S O
CHECHEC U R R R I s
Quelle: Statistische Jahrbiicher und Steinecke 2002
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Erlebnisfihrungen ...
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Erlebnisorientierung bei Studienreisen

= Marktfuhrer Studiosus:
2003 Harry Potter Reisen
2006: Kulturtrips mit Kids

= Kreuzfahrt-Studienreisen
= Aktivreisen

= Single-Reisen

= Marco Polo: Young Line (< 1.000 €)

= Gourmet Reisen
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LY Zeche Zollern: Stimmigkeit der Inszenierung T@l

eisterungsfaktoren Leistungsfaktoren (wichtig)
N o in Vergangenheit

- Ubersichtliche’ g Zuriickversetzen

(5] Anordnung
= 3 Objekte m
Q
X
-2’ M Erreichbarkeit«=Sfimmige|
S MuseuT®eor @ Restaurant Atmo-
; n .sphare
° ~ Voab- W Architektur
2 Diogratoney Freundiichkeit
%I_ Offnungszeiten |l W Personal

o
€ = B Orientierung
s -

2

= Vielfalt von

Objekten
Leistungsfaktoren (unwichtig) Basisfaktoren
niedrig hoch

explizite Wichtigkeit

Quelle: Projektseminar Uni Paderborn
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Interaktion als Schlisselkomponente

Zwischenresime

= Erweiterung Kulturbegriff: Populéarkultur ?

_?, '!a Ausbil- Text Q nicht gesehen  Q angelesen

dung 2 S nicht gelesen O durchgelesen " 5 o

KD % 5 spielt mit Terminal; eher

o Exponat Q nicht gesehen .

(ol S nicht naher betrachtet aus Langeweile;

. Q fluchtig betrachtet P ;. .

I nte ra_ktlon Q intensiv betrachtet fl’ﬂk ‘fbar"gleQG'egwha"
Interaktion | O nicht gesehen amiisiert iiber Franz

(Terminals) | Q gesehen, keine Interaktion
Q beginnende Interaktion
8 Interaktion

Interaktion Q nicht gesehen

(Schutte) Q gesehen, keine Interaktion 9
beginnende Interaktion

O Interaktion

Gesamt- H
iy eher gelangweilt

Zeit Q <1 min Q 1-2 min
Q 2-4 min & >4 min

schlieRt sich Gruppe an

kein Ton .So‘n
Mist*
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= Abnehmende Nachfragedynamik

= hohere Anforderungen an Angebote

Erlebnisorientierung und Inszenierung at it”s best
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Neue Markte im Kulturtourismus
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Zunehmende Bedeutung von ,sekundédrem* Stadtetourismus

Eigener Entwurf nach dwif 2005
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Motive fur Stadtereisen

Verwandte/Freunde S 43%

Besichtigung msssy 31,.9%

|
Abwechslung |

Kulturelles Angebot - s 16,8%
Einkaufsmdoglichkeiten I— 10,6%
Erholung I_ 8,9%
Musical I— 7,9%
Veranstaltungen I_ 7,7%
Sport mmmm  51%

Freizeitpark m  4.8%

I 25,5%

0 10 20

40 50

nach FU.R., RA
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Kombination Shopping und Kultur

LCC als stimulierender Faktor

manticCities

. R
./5,6// rk /?”// W oments

m

EINKAUFSPARADIES

DEUTSCHLAND -
wmdeutseniand-toursmus: de Deutschiand
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Empirische Untersuchung zur touristischen
Relevanz von Kulturveranstaltungen in der
Region Trier
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Untersuchte Kulturveranstaltungen: Hochkultur

Besucherbefragung - KulturGenuss in der Region Trier:

g ANTIKENFESTSPIELE
TRIER 2006

Faszinierendes Theaterflair in antiken Statten:
ANTIKENFESTSPIELE TRIER 2006 m

opi
BT == ]
MOSEL FESTWOCHEN 2006

vom 26. Mai - 03. Oktober

* Moselfestwochen

IWCLL
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Untersuchte Kulturveranstaltungen: Popularkultur

* Brot und Spiele

e Burgenfest Manderscheid
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Haufigkeit Besuch Kulturveranstaltungen
Burgenfest H
Manderscheid

Brot und Spiele -

Moselfestwochen I

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

I selten (1-2/Jahr) gelegentlich (2-4/Jahr)
W regelmafig (4-8/Jahr) M héaufig (>8/Jahr)
N: 1.098
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Schulabschluss

e
Manderscheid

Brot und Spiele

Antikenfestspiele

Moselfestwochen -
|

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70% 80%  90%  100%

Volks-/Hauptschulabschluss = Mittlere Reife ~ Abitur = Hochschulabschluss B Promotion
N: 1.063
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Anteil Urlauber

Brot und Spiele

Moselfestwochen

Antikenfestspiele
. |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

abendliches Event  Tagesausflug von zu Hause
= Kurztrip (1 bis 3 Ubernachtungen) W Urlaub (mehr als 4 Ubernachtungen)
N: 1.110
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Bedeutung der Kulturveranstaltung im Rahmen des
Urlaubs

Burgenfest Manderscheid

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

‘ m wichtiger Grund fur Regionsbesuch und vorher geplant ® ergab sich zuféllig ‘

N: 129
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Bedeutung Kulturangebot

Burgenfest Manderscheid

Brot und Spiele

Moselfestwochen

Antikenfestspiele

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B bereichert meinen Aufenthalt in der Region deutlich
[ ist ein wichtiger Grund fiir meinen Besuch in der Region
hat keinen Einfluss auf meine Urlaubsplanung

1 ist mir egal
N: 129
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Besuchertreue

Burgenfest
Manderscheid

Brot und Spiele

Antikenfestspiele

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 80% 90% 100%

nein, dies ist der erste Besuch ' ja, 1 bis 3 Besuche vorher
ja, 4 bis 5 Besuche vorher M ja, mehr als 5 Besuche vorher
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Trends Lé"é‘? 2NSCL

Ganz rah, weit weg.

= Work-Life-Balance
= Entschleunigung
= Soul-Wellness

= Vorsorge-Kultur
= Best-Ager

= Asthetisierung

= Destination ,,Ich*

Bilder: www.fleesensee.de
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Trend zum ,,Sensual Age*
(Matthias Horx)

= Dominanz der "mentalen Werte": Spiritualitat, Visionaritat

= Deutliche Ausstiegs-Tendenzen im Rahmen des "Downshifting"
und starke Sinnsuche-Prozesse

= Volle Entwicklung der "Traum-Markte" und einer "High-Touch-
Dienstleistungskultur,,

= Markt fur Nostalgie, Vergangenheit und Kindheits-Sehnsucht
= Markt fur Angst-Kompensation und Sicherheits-Sehnsucht

= Markt fur Stille, Kontemplation und Lessness

Quelle: IST-Institut - Bruno Kriimpelmann (2004)
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Almdorf Seinerzeit &

DIE WELT IST EIN DORF - EIN ALMDORF
LUXUS IST: BEWUSSTE WAHRNEHMUNG
Umdenken heiBt ja nicht Riickschritt. Das Ziel I

eines Aufenthaltes im Almdorf Seinerzeit soll
sein, sich wieder bewusst zu werden, was

wirklich wichtig ist im Leben.

Die Kruste, die uns das ,tagliche Leben”
aufbiirdet, abzulegen. Es ist ein Spiel der Sinne.
Und im Gegensatz zur medialen Welt findet
keine Reiziiberflutung statt, auch wenn es
Sinnensreize ohne Ende gibt.

www.almdorf.com
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Almdorf Seinerzeit

DIE WELT IST EIN DORF — EIN ALMDORF
LUXUS IST: BEWUSSTE WAHRNEHMUNG

WAS IST DAS ALMDORF SEINERZEIT?
IN ERSTER LINIE EIN PLATZ ZUM WOHLFUHLEN, ZUM
ENTSPANNEN.
EINE HEIMAT FUR KURZE ZEIT. ALL DAS, WAS
ALMHUTTEN SO GEMUTLICH MACHT, WURDE HIER
VERWIRKLICHT UND MIT DEM KOMFORT EINES
GEHOBENEN HOTELS VEREINT.
HIER ZU SEIN BEDEUTET EINE WIEDERBELEBUNG DER
SINNE, EINE REDUKTION AUF DAS WESENTLICHE. SIE
RIECHEN DAS HEU, HOREN, SEHEN UND FUHLEN DAS
FEUER, SCHMECKEN PRODUKTE, DIE DIE BAUERN DER
GEGEND PRODUZIEREN, SPUREN DIE LUFT UND FINDEN
DIE RUHE, DIE IM ALLTAGLICHEN LEBEN SO OFT
VERLOREN GEHT. SIE KONNEN EINFACH MENSCH SEIN.
www.almdorf.com
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Wertewandel und Konsumverhalten
I

Erlebnis-Gesellschaft: Seit Mitte der 80er Jahre |

Quelle: Quack 2001

Sinn-Gesellschaft ? |
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Bedurfnispyramide nach Maslow

Anerkennungs-
bedurfnis

Eigener Entwurf nach: Maslow 1943 & Weiermair 2006
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enussRegion Trier

N lquanticCitics
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Abwechslung gesucht

Motive fur Kultur-Kurzreisen

Abwechslung

Event

Familie/Partner zusammen sein
Attraktives Pauschalangebot
Gunstiges Angebot

Natur erleben

0 10 20 30 40 50 60 70

Quelle: fvw 23/05
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Almdorf Seinerzeit

————— BERGIDYLLE
DNER SPIEGEL Ein Produkt von Mutter Natur

In einer Hlitte schlafen - und es trotzdem
bequem haben wollen? Im Almdorf Seinerzeit
geht das

21 Holzhditten ducken sich rund um einen
Dorfteich. Bauernblumen wuchern neben den
Kieswegen, der Duft von trockenem Heu liegt
in der Luft. Ein Wetterhahn zeigt nach Stiden. vt Almythes.com
Bestimmt biegt Heidi gleich um die Ecke! Und
es ist still, sehr still.

Neue Eindriicke
Gesundhei
Gemeinsamkei
Viel Erleben

Was uns hier erwartet? Wir sind gespannt.
Jedenfalls kein Spielplatz und kein Kinderclub.
Eva-Maria Fischer (Zeit 39/2000)

t t T
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Quelle: RA 2005
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Almdorf Seinerzeit

DIE WELT IST EIN DORF — EIN ALMDORF
LUXUS IST: BEWUSSTE WAHRNEHMUNG

Das Almdorf Seinerzeit ist ein

die Symbiose aus Echtem, aus
Traditionellem mit der modernen
Welt in Einklang zu bringen. Und
auch wenn wir es nicht so
dramatisch sehen wie der groRRe
Albert Einstein, der sagte: ,Wir
missen umdenken, wenn wir
Uiberleben wollen“, so hat er doch
recht.

www.almdorf.com
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