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Veranderungen im Konsum- und Freizeitverhalten Neue Biithnen des Freizeitkonsums

Wertewandel: Erlebnis - GenuB - Konsum Kombinations-Konsum
Steigendes Anspruchsniveau Konsumenten Mixed-Use-Centers

Wunsch nach Zusatznutzen - anspruchsvoll
MarkenbewuBtsein / Standardisierung

N - preissensibel Erlebnis Convenience
Wunsch nach Individualitat sl -UECs - Tankstellen

komplexe Motivstrukturen und Aktivitdtsbiindel - markenorientiert -Brand Lands - Bahnhofe
. o : -Themenrestaurants  _ Kombi-Shops
Diversifizierung der Zielgruppen - erlebnisorientiert -Freizeitparks i

-Multiplex-Kinos Centers

- Zusatznutzen

Quelle: Steinecke 2000
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2 Stadt und Freizeit
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Schwerpunkte der Leitbildentwicklung

Revitalisierung der Innenstad
Foérderung des Handels

Forderung von Freizeit, Kultui
Forderung innerstadtischen Wohnen:
Forderung der Gastronomi
Gestaltung 6ffentlicher Raum

Erreichbarkeit, Verkehr verbesser:

20 30 40

in Prozent
Quelle: Frehn 2002
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Bedeutung von Funktionen fiir Cityentwicklung

Handel

Kultur/Freizeit

Gastronomie

Biro/Dienstleistung
Wohnen
Ausbildung

Handwerk/Gewerbe
30 40 50 60 70 80

in Prozent
Quelle: Frehn 2002
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Frequenz-
erh6hung

Mehrwert
von Freizeit
in der Innen-

stadt

verstarkt
dentifikatio

Eigener Entwurf nach: Frehn 2002
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Private Investoren im Freizeitsektor als

_ Qualitative Aspekte des Wandels
Akteure der Stadtentwicklung
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Struktur eines Urban-Entertainment Centers

3 Nachfragerverhalten UEC

I T 1
Zusatzliche Schliissel- Zusatzliche
Angebotsoptionen komponenten Angebotsoptionen

i ] |
_ Hotel/ Entertainment Food Thematisierter| Zusitzliche
Ubernachtung & Kultur & Beverages Handel Attraktionen

w Multiplex |] Erlebnis- Ii Gimmicks I Bowling
FMusical u und Themen- ﬁ“Concept Family Enter-
‘Disco gastronomie Store tainment Center
3'1 Centro Oberhausen ~ Special | Fast Food i~ Freizeit- Fitness &
ﬁrEvents Food Court hhandel VEIGESS
EIMAX Elnternet Cafe Museum
Ausstellung

Quelle: Wenzel & Partner 1997
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Die Ausgangssituation

Shopping Mall Gastronomische Promenade

(200 Geschéaften auf 70.000 m?)
Freizeitpark

&= Multiplexkino

Trends auf dem Freizeitmarkt
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Multplex
ie Musicaltheate

O “Tabaluga" /
Coca\ \/ ’ /
Cola

Oase
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Food Court
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Promenade
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Orientierungen Einkaufsbummel 1996

Austibung der Freizeitaktivitat
"Einkaufsbummel"
der Oberhausener Biirger 1996

(in%)
unter 1

1 bis 10
10 bis 25

uber 25

Stadtbezirkszentren

Stadtbahn

Stadtgrenze
Stadtbezirks-
grenze

A

Quelle: Quack/Wachowiak 1999
Kartographie: Aline Albers
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Orientierungen Einkaufsbummel 1999

Auslibung der Freizeitaktivitat
"Einkaufsbummel"
der Oberhausener 1999

Bottrop
Sterkrade
(in%)
unter 1
1 bis 10
10 bis 25

tiber 25

Stadtbezirkszentren

Stadtbahn
Stadtgrenze
Stadtbezirks-
grenze

R Quelle: eigene Erhebungen
Mihlheim Kartographie: Aline Albers
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Orientierungen Kinobesuch 1996

Kinobesucherstrome
der Einwohner
Oberhausens 1996

Bottrop

(in%)
unter 1

1 bis 10
10 bis 25

lber 25

Stadtbezirkszentren

Stadtbahn

Stadtgrenze
Stadtbezirks-
grenze

3km
] A
Quelle: Quack/Wachowiak 1999
Kartographie: Aline Albers
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Orientierungen Kinobesuch 1999

Kinobesucherstréme
der Einwohner
Oberhausens 1999
Bottrop

Sterkrade Ly

(in%)

unter 1
1 bis 10

! Osterfeld
. 10 bis 25

Uber 25

Stadtbezirkszentren

Stadtbahn

Stadtgrenze
Stadtbezirks-
grenze

Quelle: eigene Erhebungen
Kartographie: Aline Albers
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Besuchsfrequenz Freizeiteinrichtungen

Arena am CentrO

Theater Oberhausen

Rheinisches Industriemuseum

0% 20% 40% 60% 80% 100%

[ noch nie []1 bis 3 mal {14 bis 6 mal _pm dfter |
Quelle: Haushaltsbefragung Oberhausen (N=604)
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Veranderungen im Freizeitverhalten

keine Verdnderung

ofter ins CentrO und weniger in Oberhausen

ofter ins CentrO und weniger in Nachbarstadte

seltener zu Hause

10 20 30 40 50 60
Prozent der Félle
Quelle: Haushaltsbefragung Oberhausen (N=638)
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Oberhausen - Die a Ite“ M itte Bevorzugter Ort fiir Kinobesuch nach Altersgruppen
u 14 4
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Bedeutung von Freizeitaspekten

3 Nachfragerverhalten

3.2 Multiplex-Kinos
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Entwicklung der Multiplexe in Deutschland

Stand:
31.12.2001
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/
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Quelle: FFA diverse Jahrgange
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Trends auf dem Freizeitmarkt

Kinobesucher 1991 bis 2001 in Deutschland

Besucher in Mio.

=88
1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
’-Multiplex-Kinos Esonstige Kinos

Quelle: FFA diverse Jahrgange
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Lage des Kinopolis in Paderborn

it

o
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UEC ,,Neues Bahnhofsviertel" in Bielefeld

Dienstleistungen
Fitness-Center Parken

Varieté

Cinemaxx Parkhaus
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Kinopolis im Werra-Einkaufspark Bad Oeynhausen
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Koppelung Multiplexbesuch

Kinopolis Paderborn

Kinopolis Bad Oeynhausen

Cinemaxx Bielefeld

30
in Prozent
EEinkaufen/Bummeln HDisco/Tanzen
ERestaurant/Kneipe/Café EFreunde/Bekannte besuchen
ESonstiges CIWeilk noch nicht

Quelle: Eigene Erhebungen
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Alterstruktur der Multiplexbesucher
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Modal Split beim Multiplex-Besuch
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Modal Split SpaB3- und Erlebnisbader

Westfalentherme

OWL
4 Freizeitmobilitatstypen als Deutungsansatz

Westbad

Minchen

20% 40% 60% 80% 100%
in Prozent

mMIV mOPNV CFahrrad Ezu Ful

Quelle: Eigene Erhebungen
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Anteile Freizeitmobilitdatstypen

Freizeitmobilitatstypen nach Lanzendorf

Familienbewegte

Allseits Aktive
Auto-Kultur-Individualisten
Bummler

Schnelle Fitte

Hauslich Geniigsame
Selbstzufriedene Individualisten

Quelle: Lanzendorf 2001
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Mobilitdtstypen Multiplex-Besucher Jahrliche Besuchsfrequenz Multiplex ,,Paderborner"
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Veranderung Freizeitverhalten

5 Schlussfolgerungen

Prof. Dr. A. Kagermeier, Paderborn Trends auf dem Freizeitmarkt Prof. Dr. A. Kagermeier, Paderborn




Implikationen Stadtentwicklung:
Nachfrageseitige Nachfragetrends

Implikationen:
Verkehrsnachfrage

Hohe Auto-Affinitat bei Nutzern
konsumorientierter Freizeiteinrichtungen

Angebotsstruktur: wirkt distanzsteigernd
Gegensteuerung nur begrenzt effizient
Image OPNV als bottleneck

Hohe Anziehungskraft
Trend: mehr heavy-user

Tendenzen zur Polarisierung in der
Gesellschaft bei Nutzung von Freizeit-
und Erlebniswelten

Prof. Dr. A. Kagermeier, Paderborn Trends auf dem Freizeitmarkt Prof. Dr. A. Kagermeier, Paderborn Trends auf dem Freizeitmarkt

Implikationen Stadtentwicklung:
Angebotsseitige Trends

Konkurrenzierung herkdmmlicher
Angebote

Veranderung von stadtischen
Strukturen

VergréBerung der Einzugsbereiche
MIV-affine Standortpraferenz
Lebensdauer / Erneuerungszyklen
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,Der Kooperationsbedarf in
Verdichtungsréumen wdéachst mit dem
postfordistischen Strukturwandel und
der Globalisierung in Wirtschaft, Politik
und Gesellschaft" (Flrst, 1999)

Prof. Dr. A. Kagermeier, Paderborn Trends auf dem Freizeitmarkt




Mehrwert von Freizeit in der Innenstadtentwicklung

Quelle: Frehn 2002
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Besuch Westfalentherme
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Einflussfaktoren auf Verkehrsmittelwahl-
verhalten im Freizeitverkehr

FOPS Kriterien
Routinenbildung
Spontanitat
Flexibilitat

= (of
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